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Så lyckas du med events och  
arrangemang i sociala medier
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U RVA L  AV  VÅ R A  U P P D R AG S G I VA R E



DAG E N S  AG E N DA

1. Meta – och vart finns målgrupperna? 
2. Event på Facebook – så funkar det 
3. Spridning av event – organiskt och annonsering 
4. Checklista – här är det du behöver tänka på

Fyra områden



Meta
– och var finns målgrupperna?



M E TA



M E TA
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Vem når man var?



M E TA

Sida eller grupp?
Vad passar bäst?



M E TA

• Sprida information och bjuda in till 
diskussion 

• Möjlighet att välja hur öppen den är 

• Kan vara både offentlig och sluten 

• Kan resultera i många inlägg, från 
andra personer 

• Kan vara bra - kan vara tidskrävande 

• Bättre att arrangera event med en 
grupp som arrangör, jmf med en 
privatperson

Grupp 



M E TA

• Sprida information, öppet att läsa för 
alla  

• Enklare att styra vem som får lägga 
upp vad  

• Bättre att arrangera event med en 
sida som arrangör, jmf med en 
privatperson

Sida



Event på Facebook
– så funkar det



E V E N T



E V E N T



E V E N T

1. Relevanta event utifrån plats, datum och tid. 

2. Relevanta event utifrån sina vänner 

3. Relevanta event utifrån sidor och grupper man följer

Tre sätt att säkra spridning



E V E N T  PÅ  FAC E B O O K

Använd en relevant 
bild med rätt format. 
Just nu: 1920 x 1005 px

En tydlig och inte för lång titel

Se till att ha rätt inställning här, 
 beroende på vad för typ av event.

Här är det viktigt med tydlighet 
och att inte skriva för mycket. 
Samla den viktigaste 
informationen här.

Ju mer info desto bättre

Lägg gärna till medvärd om det är 
fler föreningar som anordnar något 

tillsammans för ökad spridning.



E V E N T  PÅ  FAC E B O O K

Tjusig bild, men kan upplevas otydlig om man inte hört eller 
sett något om detta innan. 

Funkar fint att lägga in lite mer information 
om bilden tillåter. Som titel och medverkande. 

Premiär! Det kan man gott 
skryta om direkt i rubriken!



E V E N T  PÅ  FAC E B O O K

Tre nycklar 
• När ska eventet publiceras? 

• Hur ofta ska jag påminna? 

• Inför - under - efter

Skapa event  
på Facebook!

Praktisk information 
i ett fäst inlägg

Påminnelse inför, 1

Påminnelse inför, 2

Eventet börjar!

🥳

Kom hit!

Kom hit!

Tack för den  
här gången!

Tidsperiod, ca 1-2 månader



E V E N T  PÅ  FAC E B O O K

Påminn! 
• Fastnålade inlägg 

• Relevanta länkar 

• Bilder & information

Frågor att fundera över 
• Vad är intressant för gästerna? 

• När är det relevant för dem att veta detta? 

• Var ska detta delas?



Spridning av event
– organiskt och annonsering



E V E N T



O RG A N I S K  S P R I D N I N G

Organisk spridning  
• Personer (medskapare, arrangörer) 

• Grupper 

• Sidor



KÖ P T  S P R I D N I N G

Köpt spridning (annonsering) 
• Sponsra eventet direkt 

• Skapa egna annonser som länkar till eventet 

• Flöde & story

Flödesannons 
på Instagram

Storyannons 
på Instagram

Sponsra eventet 
direkt på Facebook



KÖ P T  S P R I D N I N G

Köpt spridning (annonsering) 
• Välj rätt mål 

• Målgrupper 

• Våga rikta målgruppen  

• Budget

En kampanjperiod på 3 veckor, med en annonsbudget på 1 000 kr beräknar Facebook 
att nå 3 000 – 9 000 unika konton om dagen i Östersund.  

En kampanjperiod på 2 veckor, med en annonsbudget på 3 000 kr beräknar Facebook 
kommer nå 7 000 – 12 000 unika konton om dagen i Östersund. 



Checklista
– här är det du behöver tänka på



S A M M A N FAT T N I N G

Kom ihåg!
Grupp eller sida? Vad passar oss bäst? 

Tänk i en tidslinje – uppdatera lagom (lagom i detta fall är ofta!).

Rätt mått och information från början. Viktigt med rätt mått på bilder och relevant 
information i lagom mängd.

Dela rätt. Vilken information passar på sidan, eventet och vad är egentligen intressant för 
besökare? 

Spridning - Organisk, betald eller både och?



Frågor?


